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Matthijs Bouw

Creativiteit en Stad.
een tautologie

ind september werd in Amsterdam het symposium Creativity and the

City gehouden, waarin ‘creativiteit’ als motor voor de stadsontwikke-
ling en dus als brandpunt voor beleid aan de orde werd gesteld. Matthijs
Bouw hoorde de keynote speakers en trok langs de workshops.

De inleider stelde dat The Rise of the Creative Class, het boek van
Richard Florida, even belangrijk is in deze tijd als Das Kapital in de
negentiende eeuw. Het argument van Florida, hoogleraar economische
ontwikkeling aan Carnegie Mellon, is als volgt samen te vatten: toege-
voegde waarde in onze economie wordt steeds meer gecreéerd vanuit de
creatieve beroepen (daar waar-nieuwe ideeén geinterpreteerd en geimple-
menteerd worden). Creativiteit heeft daarbi) meerdere dimensies: zowel
technische- als economische- als culturele creativiteit zijn nodig voor eco-
nomische groei. Een creatieve omgeving 1s open en divers om alle typen

Dat “design’ onlosmakelijk verbonden 1s met ‘creativiteit” wordt in de
vele voorbeelden tijdens de lezingen, workshops en seminars sterk bear-
gumenteerd. De meeste voorbeelden betroffen daarbij parken in voorma-
lige industriéle omgevingen, waarbij een saneringsoperatie gekoppeld
werd aan hergebruik: naast het Westerpark bijvoorbeeld La Vilette en
Andre Citroén 1n Parijs, het Andy Livingstonepark in Vancouver en de
ombouw van het Emscherdal door de IBA. De vraag werd gesteld of het
laatste ook mogelijk is voor het gebied langs het Noordzeekanaal. Goed
design en bijzondere gebieden dragen, volgens de aanhangers van het
gedachtegoed, b1) aan de versterking van de economische groei van de
regio, omdat de creatieve wetenschappers, ondernemers en cultuurmakers
zich graag in zo’n omgeving vestigen.

Daarnaast 1s, volgens veel van de presentaties, ook het totstandko-

% creatieve mensen aan te trekken en om samenwerking te stimuleren. Een  mingsproces van de ‘creatieve stad’ essentieel. Om economische en crea-
= creatieve regio 1s laagdrempelig en laat creativiteit wortel schieten en tot  tieve activiteiten te ontplooien, zo heeft Nobelprijswinnaar Peter North
% bloei komen. ooit beschreven, zijn naast wat hij betrouwbare instituties noemt lage
= Het bovenstaande gedachtegoed is inmiddels in Nederland door Zef transactiekosten essentieel. Richard Florida’s ‘creatieve steden’ hebben
S Hemel zo verregaand gepopulariseerd dat veel beleidsmedewerkers ental-  deze lage transactiekosten omdat ze open, divers en laagdrempelig zijn.
7] loze adviesbureaus, aangevuld met een enkele ‘creatief’, in de hoop een  En om de transactiekosten laag te houden zijn interactieve- en bottom-up-
é graantje mee te pikken, de conferentie ‘Creativity and the City’ bezochten, processen nodig. Meer dan om het adverteren als creatieve stad (want dat
waarmee gedurende twee dagen in de toepasselijk omgeving van de doet iedereen tegenwoordig al) gaat het om de wijze van managen, orga-
Westergasfabriek de totstandkoming van het nieuwe Westerpark gevierd niseren en besturen, zo betoogde ook Charles Landry, auteur van The
werd. Creative City.
Marx stelde al dat het de misdaad 1s die het kapitalisme zo goed laat Deze benadering, zoals ze regelmatig op het congres beschreven werd,
functioneren (zoals zo indringend beschreven door J.G. Ballard in lijkt veel op de democratisering en inspraak uit de jaren ‘70, toen het ‘open
Cocaine Nights en Super Cannes, waarin de hedendaagse ‘retirement planproces’ heette. Het is niet voor niets dat veel hoofdrolspelers op de
communities’ en ‘business-parks’ pas tot leven komen door een misdaad-  conferentie uit deze linkse generatie zijn; naast Marx worden ook Andreas
golf). De weg van Marx naar ‘creatieve steden’ loopt via de econoom  Faludi en Jacques Nicolaas herkend en (het is inmiddels de 21ste eeuw) in
Ny Joseph Schumpeter, die stelde dat ‘creative destruction’ nodig is om, met commerciéle adviespraktijken ingezet, die vervolgens de overheid advise-
'E enige regelmaat, het kapitalisme te vernieuwen. Volgens Florida is dat pro-  ren vooral veel geld in ‘creativiteit’ te investeren.
T ces nu continue. De inleider historiseerde niet, maar het is duidelijk dat er Er 1s zo een perverse relatie tussen de noodzakelijke overheidsinveste-
5 9 iets fundamenteels is veranderd sinds Marx: ook creativiteit wordt ingezet  ringen en economische spin-off, tussen het ‘open planproces’ en de stu-
- E" ten behoeve van de queeste naar economische groei, en economische ring vanuit de overheden. Toch is de gedachtevorming rondom ‘creatieve
;-E © groel 1s goed. : steden’ van belang. Het vormt een alternatief voor blauwdrukplanning en
= 5 Het argument dat creativiteit goed is voor de economie biedt zelfs soci-  heeft een duidelijke ‘bottom-line’: voor burgemeester Vreeman bijvoor-
2 : alisten als Ruud Vreeman, burgemeester van Zaanstad, de mogelijkheid beeld de groei van het Bruto Zaans Product.
< om over de economische botfom-line te spreken. Hij organiseerde samen John Thackara, de baas van de Doors of Perception, die als program-
met Bureau de Stad van Jeroen Saris en Fleur Gieben een interessante  meur architecten als Christopher Alexander, John Habraken en MVRDV
case-study op het congres met een discussie over de omgang met het aan het “Wired’ publiek voorstelde, had daartoe nog een waarschuwing: zo
industri€éle erfgoed en het lokken van creatieve bedrijvigheid (waarvan de  gauw de in het zwart geklede ‘creatieven’ (waartoe hij gemakshalve het
defimitie gelukkig uiterst ruim 1is). ’ volledige publiek van de conferentie rekende) zich ermee gaan bemoeien,
Het 1s een opluchting dat een eenvoudig en fundamenteel criterium als  houdt de stad op creatief te zijn. Doctrine werkt niet.
de bijdrage aan het BNP de basis is voor ruimtelijke voorstellen, en een
opluchting als Florida zegt dat tolerantie, ‘gayness’ en ‘coolness’ (onder-
delen van zijn ‘creativiteits-index’), niet alleen om morele redenen goed
zijn, maar omdat ze bijdragen aan de groei van het BNP (mits de meet-
termin juist gesteld 1s). Het is een opluchting als alle morele argumenta-
tie voor hoe steden zouden moeten zijn binnen de context van de econo-
mie gezet worden en, daarmee meetbaar worden. Dat scheelt veel on-  Matthijs Bouw is mede-oprichter van bureau One Architecture,
nodige retoriek van architecten en ontwikkelaars. Amsterdam.
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